PKESS Loacker wird 100:
REE_ASE Mit Tradition und Innovation von der

kleinen Bozner Konditorei zum glo-
balen Marktfihrer

Das Sudtiroler Unternehmen bereitet sich mit einer
Reihe von Initiativen auf das grof3e Jubilaum 2025
vor, darunter eine neue Kommunikationskampagne

Unterinn (BZ) Oktober 2024 — In 100 Jahren kompro-
missloser, natirlicher Qualitédt haben sich das Familien-
unternehmen und seine Marke zu einem der globalen
Marktfuhrer im Bereich Waffel- und Schokoladenspezi-
alitaten entwickelt. Ein Jahrhundert nachdem Alfons
Loacker seine kleine Konditorei in der Bozner Altstadt er-
offnet hat, vertreibt Loacker seine Produkte in tiber 110
Landern und verzeichnet einen Gesamtumsatz von
435,45 Mio. Euro.

Ulrich Zuenelli und Andreas Loacker, die Enkel des
Grunders, die das Unternehmen gemeinsam mit Martin
Loacker in der dritten Generation fihren, ziehen Bilanz
Uber die ersten 100 Jahre und prasentieren die wich-
tigsten Aktionen und Projekte, die ab Herbst 2024 zur
Feier des grofRen Jubilaums umgesetzt werden.

,Das 100jahrige Jubilaum ist fur das Unternehmen und die
Familie Loacker ein grofRartiger Erfolg, den wir zahlreichen
mutigen Entscheidungen im Laufe der Zeit verdanken — an-
gefangen mit jener meines Grol3vaters Alfons, 1925 die
kleine Konditorei zu erwerben, in der er als Junge gearbei-
tet hatte. Spater verlegte mein Onkel Armin Loacker das
Werk nach Unterinn am Ritten in 1.000 m Meereshodhe —
ein idealer Standort an der guten Bergluft, an dem wir uns
seit 1974 von der herrlichen Aussicht auf den Schlern in-
spirieren lassen. Tatséachlich ist der Berg bis heute ein fes-

RIBE!LI ter Bestandteil des Loacker Logos. Ideen und Eingebun-
gen wie diesen ist es zu verdanken, wenn Loacker heute
MABUON I eine weltweit bekannte und beliebte Marke ist und zu ei-

nem guten Teil durch das internationale Exportgeschéft ein
P kontinuierliches Wachstum verzeichnet,” so Ulrich Zu-
enelli, Prasident des Verwaltungsrats von Loacker.




n

,Die Geschichte von Loacker ist von stetiger Innovation
PKESS Uber die Generationen hinweg gepragt. Seit mein Bruder,
K mein Cousin und ich in das Unternehmen eingestiegen
RE !sASE sind, haben wir den Schwerpunkt auf die Suche nach ide-
: alen Rohstoffen gelegt, um unsere Produkte noch weiter
zu verbessern®, meint Andreas Loacker, Vizeprasident
des Verwaltungsrats und Managing Director
von Loacker.

,Die Geschichte unseres Unternehmens ist eine Ge-
schichte kuhner Entscheidungen seit 1925. Der Mut, keine
Kompromisse einzugehen und stets nach hdchster Quali-
tat zu streben ist ein Grundwert unserer Familie und bildet
neben dem Augenmerk auf das Wohlergehen der Men-
schen und den respektvollen Umgang mit Ressourcen je-
nen Kern unserer Unternehmenskultur, an dem wir uns

auch in den néchsten 100 Jahren orientieren werden.“

Zum dreistelligen Jubilaum unter dem Motto ,,Rebellen
wahlen das Gute“ sind verschiedene Initiativen und Pro-
jekte geplant, darunter eine neue Kommunikationskam-
pagne, die bereits seit Herbst 2024 in Italien ausgestrahlt
wird und den Schwerpunkt auf die zwei Seelen der Marke
legt: Die kompromisslose Ablehnung jeglicher ,Abklrzun-
gen® in der Produktion — das Know-how des Unterneh-
mens, das sich seit seinen Anfangen nur mit dem Allerbes-
ten zufrieden gibt, und der Vorteil der Entscheidung fur
gute Luft, hochwertige Rohstoffe und zertifizierte Lieferket-
ten, die seit nunmehr einem Jahrhundert fir unverkenn-
bare, 100 % natilrliche Qualitat sorgen.

,Die Entwicklung unserer Kommunikation spiegelt seit
jeher die Verdnderungen unseres Unternehmens und
seine Werte wider. Von den famosen Loacker Gnometti
aus den Zeiten von ,Loacker, che bonta! Naturlich gut!‘ bis
zum heutigen Claim ,Rebellen wahlen das Gute‘, mit dem
wir in einer modernen Sprache die rebellische Seite der
Marke hervorheben — jene, die jeglichen Kompromiss ab-
lehnt und ausschliel3lich auf Produkte hochster Qualitat
setzt”, erklart Yvonne Profanter, Head of Communica-
tion, Loacker.

RIBE! LI Bis Ende 2025 bekommen auf3erdem die Hauptprodukte
des Brands ein Packaging im rebellisch-attraktiven
MABUON I neuen Look. Zudem stehen ab Herbst 2024 in Italien im

Handel Promo-Stande und Werbematerial im neuen Gra-
P fikgewand sowie zahlreiche Uberraschungen bereit.




Aktionen, Projekte, Initiativen und ein gro Ziel: Das
P. erste Jahrhundert der Unternehmensgeschichte soll
gebuhrend gefeiert werden und gleichzeitig weitere 100

RE !EASE Jahre voller guter Entscheidungen fiir Mensch, Natur und
. Qualitat einlauten — mit dem richtigen Schuss Rebellion.

Ein Jahrhundert lang hat Loacker erfolgreich sein Know-
how verfeinert und behutsam seine Tradition der Exzellenz
bewahrt und zukunftsfahig gemacht.

Loacker

Natur, Qualitat und Liebe zu gut gemachten Dingen werden zu kdstlichen Spe-
zialitaten aus Waffeln und Schokolade: Seit 1925 wéhlen die Loacker-Rebellen
das Gute. Heute, genauso wie vor hundert Jahren, backen wir unsere Produkte
grof3teils in den Bergen, in Unterinn, Sudtirol, und in Heinfels, Osttirol, auf Gber
1.000 Metern Uber dem Meeresspiegel. Es ist keine einfache Entscheidung,
aber es ist die rebellische, dennoch gute Einstellung von Loacker, die sie von
einer Konditorei in Bozen, gegriindet von Alfons Loacker, zu einer weltbekann-
ten Marke gemacht hat, deren Produkte Verbraucher in Gber 100 L&ndern be-
geistern. Der Geist bleibt derselbe: alles im Namen des Genusses, auch wenn
das bedeutet, schwierige Entscheidungen zu treffen — 100% naturlicher Ge-
schmack und Produkte hergestellt nach héchsten Qualitatsstandards und mo-
dernen Prozessen, mit ausgewahlten Zutaten, ohne den Zusatz von Aromen ,
Farbstoffen oder Konservierungsstoffen. Trotz der starken internationalen Pra-
senz verfolgt Loacker nachhaltige Geschéftsstrategien, die die Umwelt und die
Menschen respektieren. Als familiengefiihrtes Unternehmen optimieren wir
Ressourcen in allen Bereichen und halten unser Engagement fiir soziale und
Umweltthemen aufrecht.
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